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3THE MEDIUM

PRINT CIRCULATION

11.000
Copies

10
ISSUES PER YEAR

210 x 297 mm
Print area: 185 x 225 mm

MAGAZINE FORMAT

EDITORIAL POSITIONING
For 91 years, the Austrian Real Estate Newspaper (OIZ) has been the informati-
on medium for the domestic real estate industry. It provides sustainable and first-
hand information on the latest developments in the world of real estate.

In addition to current reporting from Vienna and the federal states, the magazine 
offers in-depth commentary from industry representatives, recent Supreme Court 
decisions, technical articles and tax tips, market studies, event announcements, 
etc. The focus is always on the needs of real estate agents, property managers, and 
developers.

The modern presentation of the OIZ guarantees the greatest possible variety of to-
pics, optimal reading comfort, and the best orientation. 

READERS
The OIZ is sent to all members of the real estate and asset trustees specialist 
groups of the Austrian Federal Economic Chamber (WKO). It therefore addresses 
decision-makers in the Austrian real estate industry like no other medium.

Additional readers from related professional groups: architects, facility managers, 
financial service providers, investors, solicitors, project developers, lawyers, and 
property owners.
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Raus aus Fossilen in  
kleinen, klugen Schritten
Wenn es um Dekarbonisierung geht, funktioniert in einer Wohnungseigentumsgemeinschaft 
„alle mitnehmen“ meist nicht. Zumindest nicht von jetzt auf gleich. Stufenweise kann es aber 
gelingen. VON HANSJÖRG PREIMS

Die Förderaktion „Raus aus Öl und Gas“ für den Heizungstausch 
auf erneuerbare Energie war Ende 2024 ausgeschöpft. Wie kann 
Dekarbonisierung unabhängig davon gelingen? Von jetzt auf 
gleich ohnehin nicht. Außerdem seien in der Vergangenheit vie-
le der Bundesfördermillionen gar nicht abgeholt worden, sagt 
Roman Wagner von der Immobilienkanzlei Dr. Roman Wagner 
GmbH. Warum nicht? „In Wohnungseigentumsgemeinschaften 
etwa gab es neben den Befürwortern von Dekarbonisierungs-
maßnahmen auch jene, die daran kein Interesse hatten. Seien 
es jene, für die trotz sehr attraktiver Förderanreize der selbst zu 
entrichtende Betrag noch zu hoch war. Seien es jene, die vermie-
ten und meinten, sie hätten mangels der Möglichkeit, die Miete 

zu erhöhen, eh nichts davon. Oder seien es auch Ältere, die keine 
große Renovierung mehr wollten. Es braucht aber die hundert 
Prozent der Eigentümer. Spätestens dann, wenn man die Hei-
zung zentralisieren und von der Energiequelle umsteigen möch-
te“, betont Wagner. Und daran scheitere es. Denn hundert Pro-
zent bringe man so gut wie nie zusammen. 

Wie es trotzdem gehen kann, weg vom Gas zu kommen, 
nämlich stufenweise und in kluger Aufeinanderfolge, zeigt er 
an folgendem Beispiel einer großen Wohnungseigentumsge-
meinschaft, die anfangs weit davon entfernt war, sich für De-
karbonisierung zu interessieren. Die erste Stufe bildete hier eine 
Effizienzsteigerung der schon in die Jahre gekommenen Gas-

zentralheizung; eine Optimierung der bestehenden Gaskessel-
anlage, von einem technischen Unternehmen betreut. Dann er-
folgte ein Einjustieren der Stränge, die Ausstattung der Stränge 
mit Strangregulierventilen, ein Monitoring, sodass es technisch 
überwacht wird, eine Reduktion der Vorlauftemperatur, eine Er-
höhung der Spreizung; an mehreren Schrauben drehen und op-
timal einjustieren, sodass die Kilowattstunde Heizenergie ma-
ximal genützt wird. 

Amortisationsdauer als Entscheidungskriterium
Man ist mit den Strängen natürlich so verfahren, dass es alle 
warm haben. Und man hat herausgefunden, dass eine relativ 
geringe Spreizung zwischen Vorlauf und Rücklauf bestand. Der 
Einbau der Strangregulierventile samt Monitoring sowie ein 
mehrfaches Nachjustierten waren zwar teure Maßnahmen. Aber 
einer Wirtschaftlichkeitsrechnung zufolge sollte sich die Inves-
tition allein durch die Energieeinsparung innerhalb von zwei-
einhalb Jahren gerechnet haben. Dann würde man schon in die 
Gewinnzone kommen. Eine knappe Mehrheit stimmte schließ-
lich für diese Lösung, die auch so umgesetzt wurde. „Und sie-

he da – es war die Zeit, in der die Energiekosten extrem hoch 
waren, sodass sich die Effizienzsteigerungsmaßnahmen so-
gar noch schneller als in zweieinhalb Jahren rechneten, näm-
lich zwar schon nach der ersten Heizperiode.“ Bei der nächsten 
Eigentümerversammlung war die Installation einer Photovol-
taikanlage Thema – für den allgemeinen Zähler und den Ver-
kauf des Überschusses an den Energiebereitsteller. „Und durch 
die schnellere Amortisation der Effizienzsteigerungsmaßnah-
men war das in der Eigentümerversammlung quasi schon ein 
Selbstläufer“, so Wagner. 

„Man bringt auch vermietende 
 Eigentümer ins Boot, wenn man 
es entsprechend darstellt.“ 
Roman Wagner, Immobilienkanzlei  
Dr. Roman Wagner GmbH
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GEBÄUDEBESTANDGEBÄUDEBESTAND

Fachkonferenz in Pinkafeld
Die Hochschule Burgenland lädt herzlich zum internationalen Kongress e·nova 2025  
am 25. und 26. Juni 2025 am  Forschungs- und Studienzentrum Pinkafeld ein.

Die Veranstaltung bietet rund 40 spannende Vorträge zu 
den Kongressthemen Energie, Gebäude und Umwelt, da-
runter:
• HERCULES-CE
• Nachhaltige Geschäftsmodelle 
• Energiekonzepte
• Climate_CRICES
• Energiesysteme und Umwandlungstechnologien
• GeoheatCo Deployment Desk
• Ökologische, wirtschaftliche und soziale Aspekte
• Kreislaufwirtschaft
• Energiegemeinschaften
• Energieeffizienz/Optimierung
• Smart Control
• Josef-Ressel-Zentrum – LiSA

Darüber hinaus wird es an beiden Kongresstagen inter-
aktive Konferenzformate geben, in denen spannende und 
hochaktuelle Themen in gemeinsamer Runde diskutiert 

werden. Dies ermöglicht einen intensiveren Austausch zwi-
schen Wissenschaftler*innen, Forscher*innen und Berufs-
expert*innen sowie die Erhebung weiteren Forschungs-
bedarfs.

Als internationale wissenschaftliche Konferenz konzi-
piert, richtet sich die e·nova sowohl an die wissenschaft-
liche Gemeinschaft als auch an berufsfeldorientier-
te Fachleute. Beiträge beider Gruppen aus dem Bereich 
der anwendungsbezogenen Forschung und Entwicklung 
bieten einen Überblick zum Stand der wissenschaftlichen 
Entwicklung sowie über die Möglichkeiten und den Sta-
tus der berufspraktischen sowie markttechnischen Um-
setzbarkeit.

Weitere Informationen zur Anmeldung, 
zum  Detailprogramm sowie zu den Veran-
staltungsdetails entnehmen Sie bitte unse-
rer Kongresshomepage.
www.hochschule-burgenland.at/enova

BEZAHLTE ANZEIGE

Stay informed about current 
developments in the industry!

FOLLOW US

https://www.linkedin.com/company/oiz-%C3%B6sterreichische-immobilienzeitung?trk=public_post_feed-actor-image
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4SCHEDULE AND TOPICS 2026

AUSGABE 01-02 AUSGABE 03 AUSGABE 04 AUSGABE 05 AUSGABE 06
◼ � Software & IT

◼  Business parks

◼ � Office market Austria

◼ � FM – climate-neutral building 
stock

◼ � Prevention of money laundering

◼  Federal province of Salzburg 

Häuslbauer Messe Graz  
22.–25.1.2026, Congress Graz  

InnovationsTagung für 
Immobilienmakler (ITM)  
Termin folgt

Jahreskongress 
Immobilienbewertung (JIB) 
30.1.2026, Präsenz Wien

Bauen + Wohnen Salzburg  
5.–8.2.2026, Messe Salzburg 

20. Ball der Immobilienwirtschaft 
13.2.2026, Hofburg Wien

18. Jahresforum Hotelimmobilie 
23.–24.2.2026, Wien 

Webuild Energiesparmesse Wels 
27.2.–1.3.2026, Messe Wels 

IMMY 2025 Award Preisverleihung 
Termin folgt, Wien 

◼ � Education and training 

◼  Office equipment

◼ � Decarbonization and renewable 
energy

◼ � Facade & Roof construction

◼ � Lease purchase

◼ � Federal province of Tyrol  

Immobilienforum Wien  
16. April 2026, Wien

28. Retail Symposium  
23. April 2026, Das MuTh

◼ � FM – light and sun protection

◼  Residential apartment buildings

◼  Financing

◼ � Real estate & sustainability

◼  Real estate & law

◼ � Federal  
Province of Upper Austria 

Real Estate Circle  
7.–8.5.2026, Falkensteiner 
Ressort Stegersbach

◼ � AI in the real estate industry

◼ � FM – building insulation

◼ � PropTechs

◼  Mobility concepts

◼  Urban district development

◼  Federal province of Vorarlberg 

51. Bundestag der 
Immobilientreuhänder 2.–3.6.2026, 
Bad Ischl

76. FIABCI World Real Estate 
Congress  
8.–12.6.2026, Wien  

e-nova 2026  
Juni 2026,  
FH Pinkafeld

◼ � Cybersecurity

◼ � FM – Fire safety

◼  Real estate marketing

◼ � Water supply and -treatment

◼ � Real Estate Worldwide

13. com:bau  
6.–8.3.2026,  
Messe Dornbirn 

Mipim  
9.–13.3.2026, Palais des Festivals 
Cannes, Frankreich 

Wohnen & Interieur  
11.–15.3.2026, Messe Wien 

BeSt Wien 12.–15.3.2026,  
Messe Wien 

Wiener Immobilien Messe  
14.–15.3.2026, Congress Center 
Messe Wien

ÖVI Winterseminar 2026  
16.–20.3.2026, Schlosshotel 
Kitzbühel 

AD DEADLINE� 29.01. 
RELEASE DATE� 12.02.

AD DEADLINE� 26.02. 
RELEASE DATE� 12.03.

AD DEADLINE� 26.03. 
RELEASE DATE� 10.04.

AD DEADLINE� 29.04. 
RELEASE DATE� 15.05.

AD DEADLINE� 27.05. 
RELEASE DATE� 11.06.
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5SCHEDULE AND TOPICS 2026

AUSGABE 09 AUSGABE 10 AUSGABE 11 AUSGABE 12AUSGABE 07-08
◼  Decarbonization

◼ � FM – Access control

◼  Commercial real estate

◼  Real estate marketing

◼  Energy performance certificate

◼ � Federal Province of Carinthia 

◼ � Software & IT

◼ � Digital infrastructure 

◼ � Windows and doors

◼  Pest control

◼ � Federal Province of Vienna 

Holz&Bau  
2.–5.9.2026, Messe Klagenfurt  

FM-Day 2026 September 2026, 
Park Hyatt Vienna 

Bundeslehrlingstagung 2026 
September 2026, Tamsweg

FM-Day 2026  
23.9.2026, Park Hyatt Wien

◼ � FM – Winter service

◼  Insurance

◼  Commercial real estate

◼ � Fire and water damage

◼ � Federal  
Province of Lower Austria 

Expo Real  
5.–7.10.2026, Messe München  

BeSt Graz Oktober 2026, Messe 
Graz 

7. Citytagung 2026 Oktober 2026, 
Wien

◼ � Training and further education

◼ � Renewable energy &

sustainability

◼ � Bathroom and sanitary facilities

◼ � Real estate financing

◼ � Federal Province of Styria 

BeSt Salzburg November 2026, 
Messezentrum Salzburg

13. Österreichischer Verwaltertag 
November 2026, Salzburg 

19. IFM Kongress November 
2026, TU Wien 

Österreichische Bautage 
November 2026, Congress 
Loipersdorf 

Mapic 2026, November 2026, 
Palais des Festivals Cannes, 
Frankreich 

Re.Comm 26 November 2026, 
Kitzbühel

◼ � Sewer cleaning and renovation

◼ � Real estate & franchising

◼ � Roof extension and renovation

◼ � Annual outlook for 2026

◼ � Federal  
Province of Burgenland 

29. Internationales Holzbau-Forum 
Dezember 2026, Kongress und 
Messe Innsbruck

AD DEADLINE� 25.06. 
RELEASE DATE� 09.07.

AD DEADLINE� 27.08. 
RELEASE DATE� 10.09.

AD DEADLINE� 25.09. 
RELEASE DATE� 09.10.

AD DEADLINE� 29.10. 
RELEASE DATE� 12.11.

AD DEADLINE� 26.11. 
RELEASE DATE� 11.12.
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6ADVERTISEMENT

PRINT PRICE LIST  

PANORAMAPAGE
420 x 297 mm

€ 10.550,–

1/1 PAGE
210 x 297 mm  185 x 255 mm*

€ 6.650,–

Bled-off formats excl. 3 mm bleed. Prices subject to a surcharge of 5% advertising tax and 20% VAT, valid as of 1.1.2026. * Print area

1/2 PAGE
Portrait: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Landscape: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 4.140,–

1/3 PAGE
Portrait: 70 x 297 mm | 59 x 255 mm*

Landscape: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*
Print area 2-columns: 122 x 125 mm

€ 3.510,–

1/4 PAGE
Portrait: 56 x 297 | 44 x 255 mm*

Landscape: 210 x 75 mm | 185 x 60 mm*
2-columns: 99 x 140 mm | 90 x 125 mm*

€ 2.550,–

BUSINESS-BOX
55 x 55 mm

€ 1.340,–

COVER BAR  
or  

BAR IN THE IMPRINT
210 x 25 mm

€ 4.270,–

SPECIAL PLACEMENTS

U2, U3 

€ 7.230,–
U4

€ 8.010,–
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7SPECIAL ADVERTISING FORMATS

PRINT PRICE LIST  

BEILAGEN
Supplements are provided by the customer 

and enclosed loosely. 

Booking for total circulation
Weight 20 Grams max.

(Additional weight categories on request!) 
Format max. 205 x 290 mm

€ 4.700,–*

BANDEROLE
The banderole encloses the magazine. 

Printed advertising material provided by 
the customer, booking for total circulation.

€ 6.320,–*

TIP-ON-CARD
Tip-on card is provided by the client. 
Only in combination with a booked 

advertisement.
Booking for total circulation

€ 3.980,–*

BOUND IN/  
GLUED IN INSERTS 

COVER FLAP
Price upon request!

Prices subject to a surcharge of 5% advertising tax (not applicable for printing/production costs) and a 20% VAT, valid as of 1.1.2026

*�Upon request, we will gladly take over the production of your advertising material. There are almost no limits to your preferences, we will be delighted to assist you with the necessary advice.
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8ADVERTORIAL PUBLICATION

SPECIFICATIONS

For pricing see advertising price list, price of double page on request. Indication of the number of characters including spaces. Submission of text as Word file, images as printable format (JPG, 
PNG, TIFF, PSD) with 300 dpi resolution, graphics as vector file. 

DOUBLE PAGE
max. 4–6 images 

Headline max. 55 characters 
Header max. 200 characters 

Body text max. 6,500 characters 

FULL PAGE
max. 2–4 images 

Headline max. 55 characters
Header max. 200 characters

Body text max. 3,500 characters

HALF PAGE
1–2 images 

Headline max. 55 characters 
Header max. 200 characters 

Body text max. 1,500 characters 

Convey your brand message with an editorial look 
and feel. Introduce your company as a leading 
specialist, or present your product innovation in 
detail. Supply us with text and images, and we design 
your article in our specified layout. Upon request our 
editors will assist you with the creation of the text and 
selection of images (price upon request).

OIZ 06 2025 | 15

ADVERTORIAL

Gemeinsam Wohnraum schaffen.

Alles für den Wohnbau.
Aus einer Hand.

www.erstebank.at/immobilienkunden

027550R12 EB Gemeinsam Wohnraum schaffen 2024 210x96 OIZ COE.indd   1 14.05.24   13:13

Sonnenenergie für jedes Haus 
Seit rund 25 Jahren nutzt Wien Energie die Kra�  der Sonne als nachhaltige Energiequelle und verwandelt 
verschiedenste Dächer in Solarkra� werke – nicht zuletzt mit innovativen und maßgeschneiderten Lösungen 
auch für Mehrparteienhäuser. 

Mit dem Sommer stehen wieder zahlreiche Sonnentage 
vor der Tür. Diese intelligent für die Energiewende zu nut-
zen, ist das Ziel von Wien Energie. Daher baut sie laufend 
neue Photovoltaikanlagen auf jede Art von Dach, in und 
rund um Wien. Im Schnitt errichtet Wien Energie jede Wo-
che Photovoltaikfl ächen in der Größe eines Fußballfeldes 
– und versorgt noch bis zum ersten Halbjahr 2025 umge-
rechnet rund 100.000 Wiener Durchschnittshaushalte mit 
Strom aus Sonnenenergie. 

Einfach verpachten, mehrfach profi tieren
Auch auf Mehrparteienhäusern lässt sich nachhaltiger 
Strom erzeugen – ohne Mehraufwand für die Eigentü-
mer*innen. So einfach geht’s: Wien Energie pachtet die 
Dachfl äche, errichtet darauf eine gemeinscha� liche Pho-
tovoltaikanlage und übernimmt sämtliche Planungsschrit-
te sowie den Betrieb. Immobilieneigentümer*innen profi -
tieren mehrfach, denn sie erhalten eine attraktive jährliche 
Pacht, steigern die Wertigkeit ihrer Immobilie für Mieter*in-
nen und leisten einen aktiven Beitrag zum Klimaschutz. 

Der erzeugte Ökostrom wird anteilig und transparent 
an die Haushalte verteilt. Ein Smart Meter optimiert die 
Verteilung zwischen Sonnenstrom und Netzstrom – pri-
orisiert wird stets die lokale Energie vom eigenen Dach. 
Überschüsse werden automatisch ins Netz eingespeist 
und vergütet. Wien Energie kümmert sich um die gesamte 
Vertragsabwicklung und informiert die Mieter*innen über 
Preise und Konditionen.

Photovoltaikanlagen für jeden Bedarf
Jedes Haus ist individuell – und somit auch jedes Dach. 
Gauben, Schornsteine oder Vordächer – all das muss bei 
der Planung einer Photovoltaikanlage bedacht werden, da-
mit die Fläche optimal für die Erzeugung von Sonnenkra�  
genutzt werden kann. Mit über 480 Photovoltaik-Anlagen 
ist Wien Energie der größte Photovoltaikbetreiber Öster-
reichs und hat Erfahrung mit den verschiedensten Arten 
von Anlagen. 

Sonnenenergie von und für Wien
In Wien sind Photovoltaikanlagen längst gang und gäbe. 
Über die Stadt verteilt, fi nden sie sich an unterschiedlichs-
ten Plätzen: auf historischen Alt- und modernen Neubau-
ten, auf Wohnhäusern, Bürogebäuden sowie U-Bahn-Sta-
tionen. Vom Wiener Rathaus bis zum Haus des Meeres 
– jede Photovoltaikanlage leistet einen wichtigen Beitrag 
für eine saubere, nachhaltige Stromversorgung.

TIPP: Den Strom vom Dach können nicht nur Privatperso-
nen, sondern auch Unternehmen beziehen. Beispielsweise 
Firmen, die in einem Mehrparteienhaus eingemietet sind 
oder sich in einem Gewerbepark befi nden.

Mehr Informationen zu Photovoltaik im 
Wohnbau von Wien Energie:

BEZAHLTE ANZEIGE
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Am 26. Juni 2025 veröff entlichte die Fi-
nanzmarktaufsicht (FMA) ein Rund-
schreiben zur soliden Vergabe von priva-
ten Wohnimmobilienkrediten, das den 
Rahmen für die Kreditvergabe nach dem 
Auslaufen der KIM-Verordnung am 30. 
Juni 2025 festlegt. Damit setzt die FMA 
einen Au� rag des Finanzmarktstabili-
tätsgremiums (FMSG) um. Kernstück des 
Rundschreibens sind im Einklang mit der 
Empfehlung des FMSG die drei einfachen 
Grundregeln für die Kreditvergabe, die 
die KIM-V etablierte: Erstens Eigenmi� el 
mitbringen; konkret maximal 90 Prozent 
Beleihungsquote. Zweitens bei der Höhe 
der Kreditrate vorsichtig bleiben; maxi-
mal 40 Prozent des Jahres-Ne� oeinkom-
mens. Dri� ens möglichst vor der Pension 
schuldenfrei zu sein; maximale Laufzeit 

35 Jahre. Was sich mit dem Auslaufen der 
KIM-V ändert, ist, dass Banken nun von 
diesen drei Vorgaben abweichen können, 
solange trotzdem eine solide Kreditverga-
be gewährleistet ist. Das Rundschreiben 
defi niert daher auch die Voraussetzungen 
für solche Abweichungen. Die FMA sieht 

die Vorgaben weiterhin als Richtwert für 
die solide Kreditvergabe an. Wenn Banken 
von diesen Vorgaben abweichen, müssen 
sie zeigen können, dass dieser größere Ri-
sikoappetit durch ihre Risikostrategie ge-
deckt ist, was indes ein höheres Kapitaler-
fordernis bedeuten kann. 

→ Ein wichti-
ges Datum: Der 

30. Juni 2025 ist 
der Tag, an dem 

die KIM-V aus-
gelaufen ist.

OIZ 07–08 2025 | 23

RECHT & SERVICE

KI krempelt Social-Media-Marketing um – 
 Immobilienunternehmen müssen jetzt handeln
Künstliche Intelligenz ist bereits da-
bei, die Social-Media-Au� ritte von Im-
mobilienunternehmen grundlegend 
zu verändern. Die meisten Marktteil-
nehmer werden den entscheidenden 
Schritt vermutlich zu spät gehen. Wäh-
rend Algorithmen Inhalte personali-
sieren, Zielgruppen genauer segmen-
tieren und Interaktionen optimieren, 
setzt ein Großteil der Branche noch im-
mer auf klassische Methoden und ver-
schlä�  Trends. Wer aber auch morgen 
sichtbar und relevant bleiben will, soll-
te jetzt handeln.

KI-unterstütztes Social-Media- 
Marketing kann Prozesse beschleuni-
gen, Themen identifi zieren, das Timing 
von Beiträgen verbessern und den Dialog mit der Zielgrup-
pe auf ein neues Level heben. Der Aufwand für Planung, 
Monitoring und Reporting sinkt – die Chancen auf ech-

te Aufmerksamkeit steigen. Aber: Wer 
wartet, wird von der Konkurrenz über-
holt. Die Dynamik in den sozialen Medi-
en lässt kaum Zeit zum Zögern.

Wenn Sie als Immobilienunterneh-
men vorn mitspielen wollen, führt an KI 
kein Weg vorbei. Jetzt ist der Moment, 
um sich mit den Möglichkeiten vertraut 
zu machen, Strukturen zu hinterfra-
gen und die Weichen für einen erfolg-
reiche Social-Media-Au� ritt zu stellen. 
Wer früh beginnt, bleibt sichtbar – und 
sichert sich entscheidende Vorteile am 
Markt.

Jetzt Informieren
Wie Sie Ihr Potenzial auch 

auf Social Media entfalten, erfahren Sie im 
persönlichen Gespräch mit uns.
www.enteco.at/kontakt

BEZAHLTE ANZEIGE
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Sebastian Berloff a, CEO und Owner.
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Am 26. Juni 2025 veröff entlichte die Fi-
nanzmarktaufsicht (FMA) ein Rund-
schreiben zur soliden Vergabe von priva-
ten Wohnimmobilienkrediten, das den 
Rahmen für die Kreditvergabe nach dem 
Auslaufen der KIM-Verordnung am 30. 
Juni 2025 festlegt. Damit setzt die FMA 
einen Au� rag des Finanzmarktstabili-
tätsgremiums (FMSG) um. Kernstück des 
Rundschreibens sind im Einklang mit der 
Empfehlung des FMSG die drei einfachen 
Grundregeln für die Kreditvergabe, die 
die KIM-V etablierte: Erstens Eigenmi� el 
mitbringen; konkret maximal 90 Prozent 
Beleihungsquote. Zweitens bei der Höhe 
der Kreditrate vorsichtig bleiben; maxi-
mal 40 Prozent des Jahres-Ne� oeinkom-
mens. Dri� ens möglichst vor der Pension 
schuldenfrei zu sein; maximale Laufzeit 

35 Jahre. Was sich mit dem Auslaufen der 
KIM-V ändert, ist, dass Banken nun von 
diesen drei Vorgaben abweichen können, 
solange trotzdem eine solide Kreditverga-
be gewährleistet ist. Das Rundschreiben 
defi niert daher auch die Voraussetzungen 
für solche Abweichungen. Die FMA sieht 

die Vorgaben weiterhin als Richtwert für 
die solide Kreditvergabe an. Wenn Banken 
von diesen Vorgaben abweichen, müssen 
sie zeigen können, dass dieser größere Ri-
sikoappetit durch ihre Risikostrategie ge-
deckt ist, was indes ein höheres Kapitaler-
fordernis bedeuten kann. 

→ Ein wichti-
ges Datum: Der 

30. Juni 2025 ist 
der Tag, an dem 

die KIM-V aus-
gelaufen ist.
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ONLINE PRICE LIST

Prices exclude 20% VAT, valid from 1 January 2026. File format: JPG, GIF, PNG. 10% surcharge for technical costs for HTML 5 files. Banners can be displayed in rotation with a maximum of three 
other advertising media. Surcharge for fixed placement: 20%.

SITELINK
Teaser in editorial style:

1 image max. 440 x 280 px, headline max. 
50 characters, text max. 190 characters,  

link to your landing page

€ 820,–/month

ADVERTORIAL
Teaser (like sitelink) and article on our 

website: max. 3 images, each 1000 x 667 px, 
headline max. 100 characters, text max. 

1,500 characters

€ 820,–/month

SITEBAR, HALF-PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 320 x 480 px

(HTML 5 dynamic max. 450 x 900 px)

€ 600,–/month

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 100 px

€ 600,–/month

SKYSCRAPER
120 × 600 px + Mobile 320 x 480 px 

€ 380,–/month

SUPERBANNER
1024 × 100 px + Mobile 300 x 100 px 

€ 380,–/month

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px 

€ 380,–/month

MOBILE ADVERTISING
One in two website visits is already 

made via a mobile device, and the trend 
is rising.

So send us your banner along with the 
appropriate advertising material for 

mobile devices!



 //  MEDIA DATA //  2026
10NEWSLETTER

ONLINE PRICE LIST

20
Per year

€ 1.410,–*€ 2.380,–*

€ 1.890,–* € 470,–

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Your individually designed newsletter 
brings your brand message to our 
subscribers in a striking way. Our 
editorial team provides further suitable 
content to boost reading interest. In 
addition, your advert will be placed on 
our online portal either as a Sitelink or 
Advertorial with a runtime of one month.

 

←

FULLBANNER
600 x 90 px + Mobile 300 x 100 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

File format: JPG, PNG
Ad delivery 5 Workdays before 

release date.

SITELINK
The sitelink consists of a short text, 
an image and a link directly from the 
newsletter and our homepage to your 
landing page (see p. 9).

ADVERTORIAL
By clicking on the teaser in the 
newsletter or on our homepage, your 
customer will be taken to the full view 
of your advertorial, embedded in our 
editorial environment (see p. 9).

*incl.
1 MONTH COVERAGE 

ON OUR WEBSITE

The impressive opening rate of our 
newsletter reflects the high quality of 
our address data base. All our Newsletter 
recipients have given us explicit consent to 
communicate to them via E-mail. 

PUBLICATION INTERVAL OPENING RATES CLICK TO OPEN RATERECIPIENTS

49,9 % 13,8 %6.320
Source: Eyepin, July 2025

ISSUE RELEASE DATE

1 22.01.2026

2 12.02.2026

3 26.02.2026

4 12.03.2026

5 26.03.2026

6 09.04.2026

7 23.04.2026

8 13.05.2026

9 28.05.2026

10 10. 06.2026

11 24.06.2026

12 09.07.2026

13 13.08.2026

14 10.09.2026

15 24.09.2026

16 08.10.2026

17 22.10.2026

18 12.11.2026

19 26.11.2026

20 10.12.2026
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DELIVERY OF PRINTING DATA
Transmission of digital data exclusively by e-mail to 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

PRINTING AND BINDING METHODS
Offset printing, staple binding. The publisher accepts no liability for 
tonal value deviations within the tolerance range.

DATA FORMAT
◼  �Print-optimised PDF files according to standard „PDF/X-4:2008“ with output 

intention.
◼  �Colour profile for coated papers (sheet-fed offset): ISO Coated v2 (ECI)..
◼  �Only use process colors CMYK (Euroscale). No spot colours (e.g. HKS, Pantone), RGB 

and indexed colours.
◼  �Embed all fonts.
◼  �Images in the document should have a resolution of 300 dpi/line images 1200 dpi.

ADVERTORIAL GUIDELINES
An advertorial is marked as a paid insertion in accordance with § 26 of 
the Media Act. One proofreading pass is included in the price. Should 
the documents supplied deviate significantly from the specifications, 
new documents will be requested and the additional expenses for the 
revision will be invoiced after prior consultation (max. EUR 500.00). 

DELIVERY OF PRINTED ADVERTISING MATERIAL
Friedrich Druck & Medien GmbH,
A-4020 Linz, Zamenhofstraße 43–45

Supplements must be received at the print house by the printing deadline.

DELIVERY OF ONLINE ADVERTISING MEDIA
The online advertising formats are based on the IAB standards for advertising media. 
Please allow a minimum period of 5 working days for the delivery of the advertising 
media. Online banners may not exceed a file size of 150 kb, mobile banners
80 kb.
Please send your advertising material by e-mail to 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

BANK DETAILS
Advertisements
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Subscriptions
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Invoices are payable net within 30 days

MEDIA DATA 2026
Subject to alterations, errors, printing and phrasing mistakes.
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TERMS, CONDITIONS & DATA PROTECTION
All content is in accordance with the General Terms & Business Conditions (AGB) of the 
Wirtschaftsverlag GmbH, which is available under: www.wirtschaftsverlag.at/agb

For questions regarding data protection, please contact
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

PUBLISHER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1 
1020 Wien
T	 +43 1 54664 0 
M	 office@wirtschaftsverlag.at 
E	 www.wirtschaftsverlag.at

EDITOR AND MEDIA 
OWNER
Fachgruppe Wien der Immobilien- 
und Vermögenstreuhänder 
Straße der Wiener Wirtschaft 1,  
1020 Wien

SUBSCRIPTION 
SERVICE
T	 +43 1 54664 135
E	 aboservice@wirtschaftsverlag.at

ADVERTISING  
SERVICE
T	 +43 1 54664 444
E	 anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

CHIEF EDITOR
Mag. Claudia Aigner
M	 +43 676 7000909
E	 oiz@wirtschaftsverlag.at

ADVERTISING & MEDIA CONSULTANT
Andrea Ipsmiller
Selbständige Handelsvertreterin
M	 +43 664 4220452
E	 andrea@ipsmiller.net

YOUR OIZ-TEAM

DISCLOSURE ACC. § 25 AUSTRIAN MEDIA LAW
The Österreichische Immobilien Zeitung is the official organ of the professional 
association and of all professional groups of real estate and property trustees, the 
association of generally sworn and court-certified experts for the real estate industry, 
the association „FIABCI-Austria“, the association „AIB Austria Immobilienmarkt“, 
the „Immobilienring Österreich“ association and the „Österreichischer Verband der 
Immobilienwirtschaft“ association.
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